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Curso: Promocion de Agroproductos Horas aula: 1

Clave: 041CP088 Horas virtuales: 3

Horas laboratorio: 0

Antecedentes: 041CP075 Horas independientes: 2

Competencia del area: Competencia del curso:

Emplear el pensamiento estratégico en|Disefiar una estrategia comercial para promocionar los agro productos
la gestion empresarial, a nivel regional,|len mercados locales, regionales, nacionales e internacionales con
nacional o internacional, mediante lalherramientas mercadolégicas y financieras con pensamiento
aplicacion efectiva de herramientas|estratégico e ideas innovadoras.

metodoldgicas, de produccion,
financieras, mercadoldgicas y de
gestion del capital humano, con el fin
de incrementar los indices de
productividad y competitividad
organizacional, bajo un enfoque de
calidad, analisis de problemas, trabajo
en equipo y toma de decisiones.

Elementos de competencia:

1. Explicar los antecedentes, conceptos, definiciones y terminologia de productos y servicios agropecuarios
y la mezcla de mercadotecnia, a través del aprendizaje para el analisis de su importancia en la
planeacion estratégica con base en las leyes y la normatividad pertinente vigentes aplicables en las
organizaciones.

2. Ejemplificar una campana innovadora de promocién de agroproductos de la region mediante un estudio
de mercado para proponerla a una organizacion del sector agropecuario de acuerdo con las
metodologias para la identificacion y mejora de la promocion de productos.

3. Implementar programas de promocién en empresas del sector agropecuario, para la introduccion de
productos y servicios de calidad, atendiendo las necesidades actuales de los mercados regional, nacional
e internacional, con apego a la normatividad vigente aplicable.

Perfil del docente:

Licenciatura en Agronegocios, Mercadotecnia, Administracion de empresas o carreras afines; preferentemente
poseer grado de maestria o grado de doctor en Mercadotecnia, Administracién de Empresas, Ciencias
Administrativas o equivalente en area afin; tener como minimo 2 afios de experiencia en el proceso de
ensefanza aprendizaje, actualizacion constante en el area afin a la asignatura y en el manejo de tecnologias
digitales. Ademas, debe tener competencias de razonamiento, sentido critico, liderazgo, planificacion, gestion
de la informacion, compromiso ético, trabajo colaborativo y con sensibilidad al medio ambiente.
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Elemento de competencia 1: Explicar los antecedentes, conceptos, definiciones y terminologia de productos
y servicios agropecuarios y la mezcla de mercadotecnia, a través del aprendizaje para el analisis de su
importancia en la planeacion estratégica con base en las leyes y la normatividad pertinente vigentes aplicables

en las organizaciones.

Competencias blandas a promover: Aprendizaje

EC1 Fase I: Antecedentes, conceptos, definiciones y terminologia de productos y servicios

agropecuarios.

Contenido: Analisis histdrico, evolucion, promocién de agroproductos, estructura de mercados, oferta 'y
demanda de agroproductos, sistemas de gestion de calidad, ciclos y estacionalidad de los mercados.

EC1 F1 Actividad de aprendizaje 1: Glosario de
términos de mercadotecnia y promocion.

Elaborar de manera individual, con organizacién y
planificacion, un glosario de conceptos basicos de
mercadotecnia, promocién, oferta y demanda con
base en la informacién presentada por el
facilitador; finalmente transcribir a un archivo digital
y enviar por plataforma institucional para su
evaluacion.

Participar, de forma independiente y organizada,
en la revisién de los conceptos a través de la
participacion en clase. Atender las observaciones,
complementar y/o ampliar la informacién con base
en fuentes confiables y de sustento académico.

1 hr. Aula
3 hrs. Virtuales
2 hrs. Independientes

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X)
Grupal (X) Individual (X)
Independientes (X)

Laboratorio ( )
Equipo ()

Recursos:

1. sniim.gob.mx/Nuevo/Home.aspx http://quinarie.com/
Estudio De Mercado _De_Productos_Agricola

2. Publishing, M. (2007). El marketing y su utilidad en
la pequena empresa. Ediciones Diaz de
Santos. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/52870

3. Toro, J. M. D. y Villanueva, J. (2017). Marketing
e s t r a t é g i ¢ o
EUNSA. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/47326

Criterios de evaluacion de la actividad:

Se evaluara de acuerdo a Rubrica de Glosario.

EC1 F1 Actividad de aprendizaje 2: Cuestionario
de oferta y demanda de agroproductos.

Responder de forma individual y en plataforma, el
cuestionario sobre oferta y demanda de
agroproductos a nivel estatal, nacional e
internacional, a partir de la exposicion del
facilitador sobre el tema y la revisién de los
materiales de apoyo del apartado de recursos.

Realizar, con los resultados del cuestionario y de
manera independiente, una conclusion general del
tema, participar en el proceso de retroalimentacion
en clase, donde aporte ideas o conceptos sobre la
actividad realizada.

1 hr. Aula
3 hrs. Virtuales
2 hrs. Independientes

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X)
Grupal (X) Individual (X)
Independientes (X)

Laboratorio ( )
Equipo ()

Recursos:

1. Ferraro, C. (2002). Promocién de exportaciones y
sistemas de apoyo al comercio; la experiencia
internacional. MiAo
Davila. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/36281

2. Tugores Ques, J. (2005). Economia internacional.

M ¢ G r a w - H i I
Espafa. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/50065
3.US DA Market News.

https://www.ams.usda.gov/market-news Secretaria
de Economia. (2016) Servicio Nacional de
Informacién e Integracion de Mercados.
http://www.economia -
sniim.gob.mx/Nuevo/Home.aspx http://quinarie.com/
Estudio De Mercado_De Productos Agricola

Criterios de evaluacion de la actividad:



http://quinarie.com/Estudio_De_Mercado_De_Productos_Agricola
http://quinarie.com/Estudio_De_Mercado_De_Productos_Agricola
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/52870
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/47326
https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/Glosario.pdf
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/36281
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/50065
http://quinarie.com/Estudio_De_Mercado_De_Productos_Agricola
http://quinarie.com/Estudio_De_Mercado_De_Productos_Agricola

Se evaluara de acuerdo a Rubrica de Cuestionario.

EC1 Fase Il: Planeacion estratégica de la Promocion de Agroproductos.

Contenido: Ciclo de vida del producto, Modelo CANVAS, Analisis FODA.

EC1 F2 Actividad de aprendizaje 3:
Presentacion oral del ciclo de vida del
producto.

Investigar sobre el ciclo de vida del producto y
exponerlo, por medio de una presentacion
multimedia, en sesién sincrénica, en aula o en
alguna plataforma, para su evaluacién y
retroalimentacion grupal. El facilitador determinara
los temas que debera contener la presentacion oral
de manera especifica.

1 hr. Aula
3 hrs. Virtuales
2 hrs. Independientes

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X)
Grupal (X) Individual ( )
Independientes (X)

Laboratorio ( )
Equipo (X)

Recursos:

1. Publishing, M. (2007). El marketing y su utilidad en
la pequeia empresa. Ediciones Diaz de
Santos. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/52870
Toro, J. M. D. y Villanueva, J. (2017). Marketing
e s t r a t é g i ¢ o
EUNSA. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/47326

2. Ferraro, C. (2002). Promocion de exportaciones y
sistemas de apoyo al comercio; la experiencia
internacional. MiAo
Davila. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/36281

3. Amorés, E. (2012). Gestidon empresarial para
agronegocios. B -
EUMED. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/51608

Criterios de evaluacion de la actividad:

Se evaluara de acuerdo a Rubrica de Presentacién oral.

EC1 F2 Actividad de aprendizaje 4: Esquema
grafico de Analisis FODA y Modelo CANVAS.

Elaborar en equipo, un esquema grafico sobre los
elementos de un analisis FODA y el Modelo
CANVAS, con base a la informacion proporcionada
en clase, la consulta independiente de los recursos
de la actividad y la busqueda de informacion en
fuentes confiables.

Ingresar a algun programa o aplicacion para la
elaboracion de la actividad, como por ejemplo
Canva , o algun otro de su preferencia. Incluir los
elementos, caracteristicas y aspectos
fundamentales de un anélisis FODA y del Modelo
CANVAS, considerando los lineamientos de
elaboracion de la evidencia proporcionados por el
facilitador. Participar en la discusién a modo de
plenaria grupal y exponer los resultados de la
actividad, aportar su punto de vista y
conocimientos adquiridos.

1 hr. Aula
3 hrs. Virtuales

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X)
Grupal (X) Individual ( )
Independientes ( )

Laboratorio ( )
Equipo (X)

Recursos:

1. Publishing, M. (2007). El marketing y su utilidad en
la pequeia empresa. Ediciones Diaz de
Santos. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/52870
Toro, J. M. D. y Villanueva, J. (2017). Marketing
e s t r a t é g i ¢ o
EUNSA. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/47326

3. Canva .

Criterios de evaluacion de la actividad:

Se evaluara de acuerdo a Rubrica de Esquema grafico.



https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/02_Rubrica_cuestionario.pdf
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/52870
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/47326
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/36281
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/51608
https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/25_Rubrica_Presentacion_oral.pdf
https://www.canva.com/es_mx/infografias/plantillas/
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/52870
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/47326
https://www.canva.com/es_mx/infografias/plantillas/
https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/23_Rubrica_Esquema_Grafico.pdf

EC1 Fase lll: Mezcla de Mercadotecnia para la Promocion de Agroproductos a diversos mercados.

Contenido: Mercado objetivo, Definicion de producto y empaque, Publicidad y ventas, Distribucion, Plaza,

Logistica de transporte, Merchandising.

EC1 F3 Actividad de aprendizaje 5: Apuntes de
clase sobre la Mezcla de Mercadotecnia.

Elaborar de manera individual, apuntes de clase
identificando las ideas principales y secundarias,
una vez que haya concluido la exposicion del
facilitador con relacion al tema de la Mezcla de
Mercadotecnia para la Promocién de
Agroproductos a diversos mercados. Participar en
sesiones posteriores de la retroalimentacion grupal
guiada por el facilitador y subir la actividad a la
plataforma institucional.

1 hr. Aula
3 hrs. Virtuales
2 hrs. Independientes

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X)
Grupal (X) Individual (X)
Independientes (X)

Laboratorio ( )
Equipo ()

Recursos:

1. Santesmases Mestre, M. (2015). Fundamentos de
mercadotecnia.. Grupo Editorial
Patria. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/39413

2. Google Académico.

Criterios de evaluacion de la actividad:

Se evaluara de acuerdo a Rubrica de apuntes de clase.

EC1 F3 Actividad de aprendizaje 6: Evaluacion
del primer elemento de competencia.

Resolver de manera individual en clase la
evaluacion sobre el primer elemento de
competencia proporcionada por el facilitador.

1 hr. Aula

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales ( )

Grupal () Individual (X)
Independientes ( )

Laboratorio ( )
Equipo ()

Recursos:
- Evaluacion elaborada por el facilitador.
- Referencias y materiales utilizados en las diversas
actividades del elemento de competencia.

Criterios de evaluacion de la actividad:

Cantidad de aciertos con relacién al numero de
preguntas.

Evaluacion formativa:

Actividad 1: Glosario de términos de mercadotecnia y promocion.

Actividad 2: Cuestionario de oferta y demanda de agroproductos.

Actividad 3: Presentacion oral del ciclo de vida del producto.

Actividad 4: Esquema grafico de Analisis FODA y Modelo CANVAS.

Actividad 5: Apuntes de clase sobre la Mezcla de Mercadotecnia.

Actividad 6: Evaluacién del primer elemento de competencia.

Fuentes de informacion

1. Tugores Ques, J. (2005). Economia internacional. McGraw-Hill



https://portal.ues.mx/Santesmases Mestre, M. (2015). Fundamentos de mercadotecnia.. Grupo Editorial Patria. https:/elibro.net/es/lc/ues/titulos/39413
https://scholar.google.es/schhp?hl=es
https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/21_Rubrica_Apuntes_de_Clase.pdf

Espafa. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/50065
. USDA Market News. https://www.ams.usda.gov/market-news Secretaria de Economia. (2016) Servicio

Nacional de Informacion e Integracion de Mercados. http://www.economia-
sniim.gob.mx/Nuevo/Home.aspx http://quinarie.com/Estudio_De_Mercado De_Productos_Agricola
. Publishing, M. (2007). El marketing y su utilidad en la pequefia empresa. Ediciones Diaz de
Santos. https://elibro.net/es/Ic/uesltitulos/52870
. Toro, J. M. D. y Villanueva, J. (2017). Marketing estratégico.
EUNSA. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/47326
. Ferraro, C. (2002). Promocién de exportaciones y sistemas de apoyo al comercio; la experiencia

internacional. Mifio y Davila. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/36281

. Amords, E. (2012). Gestién empresarial para agronegocios. B -
EUMED. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/51608

. Santesmases Mestre, M. (2015). Fundamentos de mercadotecnia.. Grupo Editorial
Patria. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/39413



https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/50065
http://quinarie.com/Estudio_De_Mercado_De_Productos_Agricola
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/52870
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/47326
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/36281
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/51608
https://portal.ues.mx/Santesmases Mestre, M. (2015). Fundamentos de mercadotecnia.. Grupo Editorial Patria. https:/elibro.net/es/lc/ues/titulos/39413

Elemento de competencia 2: Ejemplificar una campana innovadora de promocion de agroproductos de la
region mediante un estudio de mercado para proponerla a una organizacion del sector agropecuario de
acuerdo con las metodologias para la identificacion y mejora de la promocion de productos.

Competencias blandas a promover: Innovacion, Trabajo en equipo.

EC2 Fase I: Aplicacion de metodologias para identificacion y mejora de la promocion de agroproductos

de la region.

Contenido: Estudio de mercado, Segmentacion de mercado, Benchmarking, Clusters para la
comercializacién, Analisis competitivo modelo Porter, Matriz de posicionamiento de productos y marcar,

Promocion y ventas por internet.

EC2 F1 Actividad de aprendizaje 7: Trabajo de
investigacion sobre metodologias de la
mercadotecnia.

Realizar individualmente, un trabajo de
investigacion sobre metodologias de la
mercadotecnia, con base en la informacién
proporcionada en el aula, los recursos
recomendados y en fuentes confiables de
internet. La investigacion debera contener los
temas:

1. Estudio de mercado.

2. Segmentacion de mercado.

3. Benchmarking.

4. Clusters para la comercializacion.

Integrar, de manera independiente, la investigacion
con sus apuntes de clase, en un documento
escrito, que cumpla con los lineamientos
propuestos por el facilitador, entregar para su
evaluacion y posterior retroalimentacion grupal.

1 hr. Aula
3 hrs. Virtuales
3 hrs. Independientes

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X)
Grupal (X) Individual (X)
Independientes (X)

Laboratorio ( )
Equipo ()

Recursos:

1. Santesmases Mestre, M. (2015). Fundamentos de
mercadotecnia.. Grupo Editorial
Patria. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/39413

2. Publishing, M. (2007). El marketing y su utilidad en
la pequena empresa. Ediciones Diaz de
Santos. https://elibro.net/es/Ic/uesl/titulos/52870

3. Toro, J. M. D. y Villanueva, J. (2017). Marketing
e s t r a t é g i ¢ o
EUNSA. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/47326

Criterios de evaluacion de la actividad:

Se evaluara de acuerdo a Rubrica de Trabajo de
investigacion.

EC2 F1 Actividad de aprendizaje 8: Video sobre
analisis competitivo, matriz de posicionamiento
y ventas por internet.

Realizar en equipo, un video, videoclip o reel en el
cual se presenten los siguientes temas:

- Analisis competitivo modelo Porter.

- Matriz de posicionamiento de productos y
marcas.

- Promocidn y ventas por Internet.

Hacer uso de la creatividad para presentar la
informacién de acuerdo con las posibilidades.

Partir de la explicaciéon del tema realizada por el
facilitador en clase e investigaciéon en equipo. Subir

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X) Laboratorio ( )

Grupal () Individual ( ) Equipo (X)
Independientes (X)

Recursos:

1. Santesmases Mestre, M. (2015). Fundamentos de
mercadotecnia.. Grupo Editorial
Patria. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/39413

2. Publishing, M. (2007). El marketing y su utilidad en
la pequena empresa. Ediciones Diaz de
Santos. https://elibro.net/es/Ic/uesl/titulos/52870

3. Toro, J. M. D. y Villanueva, J. (2017). Marketing
e s t r a t é g i ¢ o
EUNSA. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/47326

4. Explicacion del tema realizada por el facilitador.



https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/39413
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/52870
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/47326
https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/15_Rubrica_trabajo_de_investigacion.pdf
https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/15_Rubrica_trabajo_de_investigacion.pdf
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/39413
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/52870
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/47326

el link del video a la plataforma institucional.

1 hr. Aula
3 hrs. Virtuales
2 hrs. Independientes

Criterios de evaluacion de la actividad:

Se evaluara de acuerdo a Rubrica de Videos.

EC2 Fase II: Ejecucion de las actividades para la promocion exitosa de agroproductos.

Contenido: Organizacion para la promocién de agroproductos, perfil de vendedor y asesor para promocion de
agroproductos, proceso de reclutamiento, seleccidén y capacitacion del personal para promocién de

agroproductos.

EC2 F2 Actividad de aprendizaje 9: Folleto
sobre actividades para la promocion exitosa de
agroproductos.

Elaborar en equipo, un folleto sobre la
promocion exitosa de agroproductos que hable
sobre:

1.Organizacién para la promocién de
agroproductos.

2. Perfil de Vendedor y Asesor para promocion
de agroproductos.

3. Proceso de reclutamiento, seleccion y
capacitacion del personal para promocion de
agroproductos.

Con base en la informacion proporcionada en el
aula por el facilitador y los recursos recomendados
en la actividad.

Disefar con imagenes representativas del tema, de
forma creativa e innovadora, de acuerdo con los
criterios establecidos por el facilitador.

Hacer uso de un programa para graficos,
como Canva , MindMeister_ o el de su preferencia,
exponer en el aula y participar en su coevaluacion.

1 hr. Aula
3 hrs. Virtuales

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X)
Grupal (X) Individual ( )
Independientes ( )

Laboratorio ( )
Equipo (X)

Recursos:

1. Publishing, M. (2007). El marketing y su utilidad en
la pequeia empresa. Ediciones Diaz de
Santos. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/52870

2. Toro, J. M. D. y Villanueva, J. (2017). Marketing
e s t r a t é g i ¢ o
EUNSA. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/47326

3. Amorés, E. (2012). Gestidon empresarial para
agronegocios. B -
EUMED. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/51608

4. Santesmases Mestre, M. (2015). Fundamentos de
mercadotecnia.. Grupo Editorial
Patria. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/39413

5. Explicacion del tema de parte del facilitador en
clase.

6. Canva .

7. MindMeister .

Criterios de evaluacion de la actividad:

Se evaluara de acuerdo a Rubrica de Folleto.

EC2 F2 Actividad de aprendizaje 10: Esquema
grafico de promocién y ventas, presupuesto
para la promocién y comunicacién con el
consumido

Realizar en equipo, un esquema grafico que
incluya los siguientes temas:

- Esquema de promocion y Ventas a través de
representantes y distribuidores.

- Presupuesto para la promocién de
agroproductos.

- Comunicacion con el consumidor global.

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X)
Grupal (X) Individual ( )
Independientes ( )

Laboratorio ( )
Equipo (X)

Recursos:
1. Canva , Xmind , Smart Draw
2. Santesmases Mestre, M. (2015). Fundamentos de
mercadotecnia.. Grupo Editorial
Patria. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/39413
3. Publishing, M. (2007). El marketing y su utilidad en
la pequeia empresa. Ediciones Diaz de



https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/Rubricaparaelaboraciondevideo.pdf
https://www.canva.com/es_mx/crear/folletos/
https://www.mindmeister.com/
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/52870
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/47326
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/51608
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/39413
https://www.canva.com/es_mx/crear/folletos/
https://www.mindmeister.com/
https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/u%C3%BAbricaparaFolleto(triptico,diptico,poliptico).pdf
https://www.canva.com/graphs/concept-maps/
https://www.xmind.net/m/Z6Ex/
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/39413

Con base en la informacioén proporcionada por el
facilitador en el aula, asi como los recursos de la
actividad.

Hacer uso de un programa para elaborar
esquemas graficos, como Canva , Xmind , Smart
Draw_o el de su preferencia, de acuerdo con los
lineamientos de formato y forma proporcionados
por el facilitador y entregar para su
retroalimentacion.

1 hr. Aula
3 hrs. Virtuales

Santos. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/52870

4. Toro, J. M. D. y Villanueva, J. (2017). Marketing
e s t r a t é g i ¢ o
EUNSA. https://elibro.net/es/Ic/uest/titulos/47326

5. Explicacién del tema en clase de parte del
facilitador.

Criterios de evaluacion de la actividad:

Se evaluara de acuerdo a Rubrica de Esquema grafico.

EC2 F2 Actividad de aprendizaje 11: Evaluacion
del segundo elemento de competencia.

Resolver de manera individual en clase la
evaluacién disefada por el facilitador
correspondiente al segundo elemento de
competencia.

Revisar de manera independiente los temas,
actividades y recursos revisados en clases
anteriores a modo de estudio para resolver la
evaluacion.

1 hr. Aula
1 hr. Independiente

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales ( ) Laboratorio ( )

Grupal () Individual (X) Equipo ( )
Independientes (X)

Recursos:
1. Evaluacién elaborada por el facilitador.
2. Referencias y materiales utilizados en las diversas
activides del elemento de competencia.

Criterios de evaluacion de la actividad:

Se evaluara con base en el numero de aciertos con
relacién al numero de preguntas.

Evaluacion formativa:

Actividad 7: Trabajo de investigacion sobre metodologias de la mercadotecnia.

Actividad 8: Video sobre analisis competitivo, matriz de posicionamiento y ventas por internet.

Actividad 9: Folleto sobre actividades para la promocion exitosa de agroproductos.

Actividad 10: Esquema grafico de promocion y ventas, presupuesto para la promocién y comunicacién con el

consumidor global.

Actividad 11: Evaluacién del segundo elemento de competencia.

Fuentes de informacion

1. Tugores Ques, J. (2005). Economia internacional. McGraw-Hill
Espafia. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/50065

2. USDA Market News. https://www.ams.usda.gov/market-news Secretaria de Economia. (2016) Servicio
Nacional de Informacién e Integracion de Mercados. http://www.economia-
sniim.gob.mx/Nuevo/Home.aspx http://quinarie.com/Estudio_De_Mercado_De_Productos_Agricola

3. Publishing, M. (2007). El marketing y su utilidad en la pequefia empresa. Ediciones Diaz de

Santos. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/52870



https://www.canva.com/graphs/concept-maps/
https://www.xmind.net/m/Z6Ex/
https://www.smartdraw.com/mind-map/mapas-mentales.htm
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/52870
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/47326
https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/23_Rubrica_Esquema_Grafico.pdf
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/50065
http://quinarie.com/Estudio_De_Mercado_De_Productos_Agricola
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/52870

. Toro, J. M. D. y Villanueva, J. (2017). Marketing estratégico.
EUNSA. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/47326
. Ferraro, C. (2002). Promocion de exportaciones y sistemas de apoyo al comercio; la experiencia
internacional. Mifio y Davila. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/36281
. Amords, E. (2012). Gestién empresarial para agronegocios. B -
EUMED. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/51608
. Santesmases Mestre, M. (2015). Fundamentos de mercadotecnia.. Grupo Editorial
Patria. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/39413
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Elemento de competencia 3: Implementar programas de promocion en empresas del sector agropecuario,
para la introduccion de productos y servicios de calidad, atendiendo las necesidades actuales de los mercados
regional, nacional e internacional, con apego a la normatividad vigente aplicable.

Competencias blandas a promover: Enfoque a la calidad

EC3 Fase I: Desarrollo de diversas campaias promocionales de agroproductos de la region.

Contenido: Informacién del Producto Interno Bruto Estatal, Estadistica de produccion de productos agricolas,
pecuarios, acuicolas, apicolas y alimentos en general del estado de Sonora.

EC3 F1 Actividad de aprendizaje 12: Trabajo de
investigacion sobre productos agricolas
regionales.

Realizar individualmente, un trabajo de
investigacion sobre productos agricolas del Estado
de Sonora con base en la informacién
proporcionada en el aula por el facilitador, los
recursos recomendados y en fuentes confiables de
internet.

La investigacion debera contener los siguientes
temas:

- Productos agricolas: Naranja, Uva, Calabaza,
Chiles, Pimientos, Garbanzo, Nuez, Durazno,
Granada, Membrillo, Trigos duros, Trigos
blandos, Maiz, Frijol, Soya, Ajonjoli, Cartamo
y otros granos, cereales y oleaginosas.

Integrar, de manera independiente, la investigacion
con sus apuntes de clase, en un documento
escrito, que cumpla con los lineamientos
propuestos por el facilitador, entregar por la
plataforma institucional para su evaluacion y
posterior retroalimentacion grupal.

1 hr. Aula
4 hrs. Virtuales
3 hrs. Independientes

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X)
Grupal (X) Individual (X)
Independientes (X)

Laboratorio ( )
Equipo ()

Recursos:

1. Tugores Ques, J. (2005). Economia internacional.
M ¢ G r a w - H i | |
Espana. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/50065

22U S DA Market News.
https://www.ams.usda.gov/market-news Secretaria
de Economia. (2016) Servicio Nacional de
Informacién e Integracion de Mercados.
http://www.economia -
sniim.gob.mx/Nuevo/Home.aspx http://quinarie.com/
Estudio De Mercado_De Productos Agricola

3. Explicacién del tema en clase por parte del
facilitador.

Criterios de evaluacion de la actividad:

Se evaluara de acuerdo a Rubrica de Trabajo de
investigacion.

EC3 F1 Actividad de aprendizaje 13: Trabajo de
investigacion sobre productos pecuarios,
acuicolas, apicolas y alimentos en general regio

Realizar individualmente, un trabajo de
investigacién sobre productos agricolas del Estado
de Sonora con base en la informacion
proporcionada en el aula por el facilitador, los
recursos recomendados y en fuentes confiables de
internet.

La investigacion debera contener los siguientes
temas:

- Productos ganaderos: ganado bovino, porcino,
ovicaprino en pie, en canal y en cortes frescos
congelados, ganado bovino y ovicaprino

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X)

Grupal (X) Individual (X)
Independientes (X)

Laboratorio ( )
Equipo ( )

Recursos:

1. Ferraro, C. (2002). Promocion de exportaciones y
sistemas de apoyo al comercio; la experiencia
internacional. Mifo y
Davila. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/36281

2. Amords, E. (2012). Gestion empresarial para
agronegocios. B -
EUMED. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/51608

3.US DA Market News.
https://www.ams.usda.gov/market-news Secretaria
de Economia. (2016) Servicio Nacional de
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productor de leche fresca y procesada, pollo,
pavo, huevo, y derivados en forma natural,
fresco o congelado.

- Acuicola: Camaroén, ostion, tilapia, totoaba,
cazon, calamar, jaiba, manta y otros productos
del mar y presas en forma natural, granel,
empacado, fresco o congelado.

- Especies menores: Apicola, miel, polinizacién,
conejos, insectos benéficos, chinchilla y otros.

- Otras combinaciones y derivados para
mercados genéricos (Commodities) y de
Marca.

Integrar, de manera independiente, la investigacion
con sus apuntes de clase, en un documento
escrito, que cumpla con los lineamientos
propuestos por el facilitador, entregar por la
plataforma institucional para su evaluacion y
posterior retroalimentacion grupal.

1 hr. Aula
4 hrs. Virtuales
4 hrs. Independientes

Informacién e Integracion de Mercados.
http://www.economia -
sniim.gob.mx/Nuevo/Home.aspx http://quinarie.com/
Estudio De Mercado_De Productos Agricola

4. Explicacién del tema en clase por parte del
facilitador.

Criterios de evaluacion de la actividad:

Se evaluara de acuerdo a Rubirca de Trabajo de
investigacion.

EC3 Fase lI: Industrializacion y Promocién de Agroproductos de la region.

Contenido: Elaboracion de proyectos y su factibilidad, Analisis de competitividad, Productos y derivados para

mercados Genéricos (Commodities) y de Marca.

EC3 F2 Actividad de aprendizaje 14: Cuadro
comparativo sobre elaboracion de proyectos y
su factibilidad.

Elaborar de forma individual e independiente, un
cuadro comparativo sobre la elaboracion de
proyectos y su factibilidad industrial y comercial en
mercados nacionales e internacionales. Partir de la
revision bibliografica sobre el tema, de manera
independiente. Enviarlo por plataforma
institucional.

2 hrs. Virtuales
2 hrs. Independientes

Tipo de actividad:

Aula () Virtuales (X) Laboratorio ( )
Grupal () Individual (X) Equipo ( )
Independientes (X)
Recursos:
1.USDA Market News.

https://www.ams.usda.gov/market-news Secretaria
de Economia. (2016) Servicio Nacional de
Informacién e Integracion de Mercados.
http://www.economia -
sniim.gob.mx/Nuevo/Home.aspx http://quinarie.com/
Estudio_ De Mercado_De Productos Agricola

2. Ferraro, C. (2002). Promocion de exportaciones y
sistemas de apoyo al comercio; la experiencia
internacional. MiAo
Davila. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/36281

3. Amorés, E. (2012). Gestion empresarial para
agronegocios. B -
EUMED. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/51608

Criterios de evaluacion de la actividad:

Se evaluard de acuerdo a Rubrica de Cuadro
comparativo.
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EC3 F2 Actividad de aprendizaje 15: Analisis de
caso de competitividad de mercados.

Analizar en equipo el caso de estudio propuesto
por el facilitador en el cual se busque analizar la
competitivdad en forma individual o mediante
alianzas comerciales, que incluya productos y
derivados para mercados Genéricos (Commodities)
y de Marca: piel, harinas, aceites, grasas,
composta, abonos, lombrices, cascaras,
desperdicios de empaques.

Realizar el analisis atendiendo a los puntos
solicitados por el facilitador en el aula y participar
en el proceso de exposicion de resultados y de
retroalimentacion grupal.

1 hr. Aula
3 hrs. Virtuales
2 hrs. Independientes

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X)
Grupal (X) Individual (X)
Independientes (X)

Laboratorio ( )
Equipo ()

Recursos:

1. Ferraro, C. (2002). Promocién de exportaciones y
sistemas de apoyo al comercio; la experiencia
internacional. MiAo
Davila. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/36281

2. Amorés, E. (2012). Gestion empresarial para

agronegocios. B -
EUMED. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/51608
33 USDA Market N ews.

https://www.ams.usda.gov/market-news Secretaria
de Economia. (2016) Servicio Nacional de
Informacién e Integracion de Mercados.
http://www.economia -
sniim.gob.mx/Nuevo/Home.aspx http://quinarie.com/
Estudio_De Mercado_De_Productos_Agricola

4. Publishing, M. (2007). El marketing y su utilidad en
la pequefia empresa. Ediciones Diaz de
Santos. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/52870

Criterios de evaluacion de la actividad:

Se evaluara de acuerdo a Rubrica de Analisis de casos.

EC3 F2 Actividad de aprendizaje 16:

Presentacion multimedia.

Realizar una presentacion multimedia de la
implementacion de un programa de promocion a
una empresa del sector agropecuario donde se
explique un ejemplo practico y trabajo de campo
con diversos agroproductos de la regién, aplicando
la metodologia aprendida.

Trabajar de forma independiente en el equipo
asignado para la seleccion de la informacion vy el
desarrollo de la presentacién. Hacer uso de la
creatividad para plasmar contenido y elementos
multimedia para trasmitir el tema.

Presentar en el aula.

1 hr. Aula
5 hrs. Virtuales
5 hrs. Independientes

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X)
Grupal (X) Individual ( )
Independientes (X)

Laboratorio ( )
Equipo (X)

Recursos:

1. Tugores Ques, J. (2005). Economia internacional.
M ¢ G r a w - H i I I
Espafa. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/50065

2U S DA Market News.
https://www.ams.usda.gov/market-news Secretaria
de Economia. (2016) Servicio Nacional de
Informacién e Integracion de Mercados.
http://www.economia-
sniim.gob.mx/Nuevo/Home.aspx http://quinarie.com/
Estudio_De_Mercado_De_Productos Agricola

3. Publishing, M. (2007). El marketing y su utilidad en
la pequeia empresa. Ediciones Diaz de
Santos. https://elibro.net/es/Ic/uesltitulos/52870

4. Toro, J. M. D. y Villanueva, J. (2017). Marketing
e s t r a t é g i ¢ o
EUNSA. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/47326

5. Ferraro, C. (2002). Promocion de exportaciones y
sistemas de apoyo al comercio; la experiencia
internacional. MifAo
Davila. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/36281

6. Amoros, E. (2012). Gestion empresarial para
agronegocios. B -
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EUMED. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/51608

7. Santesmases Mestre, M. (2015). Fundamentos de
mercadotecnia.
Patria. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/39413

Grupo Editorial

multimedia.

Criterios de evaluacion de la actividad:

Se evaluara de acuerdo a Rubrica de Presentaciéon

Evaluacion formativa:

Actividad 12: Trabajo de investigacion sobre productos agricolas regionales.

Actividad 13: Trabajo de investigacion sobre productos pecuarios, acuicolas, apicolas y alimentos en general

regionales.

Actividad 14:Cuadro comparativo sobre elaboracion de proyectos y su factibilidad.

Actividad 15: Analisis de caso de competitividad de mercados.

Actividad 16: Presentacion multimedia.

Fuentes de informacion

1. Tugores Ques, J. (2005). Economia internacional. McGraw-Hill
Espafa. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/50065

2. USDA Market News. https://www.ams.usda.gov/market-news Secretaria de Economia. (2016) Servicio
Nacional de Informacion e Integracion de Mercados. http://www.economia-
sniim.gob.mx/Nuevo/Home.aspx http://quinarie.com/Estudio De_Mercado De_Productos_Agricola

3. Publishing, M. (2007). El marketing y su utilidad en la pequefia empresa. Ediciones Diaz de
Santos. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/52870

4. Toro, J. M. D. y Villanueva, J. (2017). Marketing estratégico.
EUNSA. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/47326

5. Ferraro, C. (2002). Promocion de exportaciones y sistemas de apoyo al comercio; la experiencia
internacional. Mifio y Davila. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/36281

6. Amorés, E. (2012). Gestion empresarial para agronegocios. B -
EUMED. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/51608

7. Santesmases Mestre, M. (2015). Fundamentos de mercadotecnia. Grupo Editorial
Patria. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/39413

Politicas

Durante el desarrollo del curso se
establecen las siguientes politicas
para los estudiantes participantes,
que estaran vigentes durante el
curso, para las situaciones no
contempladas en este documento,
se aplicara la decision surgida de la

Metodologia

Es responsabilidad del estudiante
gestionar los procedimientos
necesarios para alcanzar el
desarrollo de las competencias del
Curso.

El curso se desarrollara

Evaluacion

La evaluacién del curso se
realizara de acuerdo al Reglamento
Escolar vigente que considera los
siguientes articulos:

ARTICULO 27. La evaluacion es el
proceso que permite valorar el
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participacion del facilitador, alumno
y en su caso las autoridades
académicas de UES.

Al inicio del curso se establecera
los horarios y las vias de
comunicaciéon, considerando al
menos una via alterna a la
plataforma educativa.

Se respetara el calendario y horario
del curso. EIl alumno tendra
derecho a la evaluacién final
cumpliendo con la asistencia.

Los materiales, sugerencias de
actividades, examenes, tareas,
casos practicos y deméas
consideraciones del curso
permaneceran en plataforma hasta
finalizar el curso.

La integracion y participacion de los
equipos de trabajo sera organizada
por el facilitador, buscando siempre
el logro eficiente de la competencia
del curso.

Para cada sesion se definiran los
objetivos de manera clara y
precisa. En algunos casos se
tendran que utilizar materiales de la
plataforma y en otros el facilitador
proporcionara el material para el
trabajo presencial de la actividad.

Para entrega de tareas se tomara
en consideracion la fecha exacta
gue marque la actividad en caso de
no entregar a tiempo algun trabajo,
se considerara solamente la parte
proporcional de la puntuacion
asignada a dicha actividad.

Es indispensable la utilizacion de
fuentes confiables: libros, bases de
datos, revistas académicas o
especializadas.

Respetar los derechos de autor,
por lo que todas las tareas o
proyectos de investigacion deberan
contener las referencias conforme
al sistema de citas en formato APA
7.

En caso de plagio, el alumno no

combinando sesiones presenciales
y virtuales, asi como practicas
presenciales en laboratorios,
campos o0 a distancia en
congruencia con la naturaleza de la
asignatura.

Los productos académicos escritos
deberan ser entregados en formato
PDF en la plataforma institucional,
de acuerdo con los criterios
establecidos por el facilitador y
cumpliendo con el formato APA 7

El desarrollo de esta materia sera
con actividades tedricas y practicas
de manera presencial y virtual.

El facilitador expondra los temas
interactuando con el estudiante el
cual, de acuerdo con sus
investigaciones bibliograficas y
elaboracion de ejercicios practicos,
participara de manera activa tanto
en el aula como en la plataforma.

La evaluacion sera tanto de
actividades virtuales como
presenciales.

desarrollo de las competencias
establecidas en las secuencias
didacticas del plan de estudio del
programa educativo
correspondiente. Su metodologia
es integral y considera diversos
tipos de evidencias de
conocimiento, desempefio y
producto por parte del alumno.

ARTICULO 28. Las modalidades
de evaluacion en la Universidad
son:

Diagnéstica permanente,
entendiendo esta como la
evaluacion continua del estudiante
durante la realizacién de una o
varias actividades;

Formativa, siendo esta, la
evaluacién al alumno durante el
desarrollo de cada elemento de
competencia; y

Sumativa es la evaluacion general
de todas y cada una de las
actividades y evidencias de las
secuencias didacticas.

So6lo los resultados de la
evaluacion sumativa tienen efectos
de acreditacion y seran reportados
al departamento de registro y
control escolar.

ARTICULO 29. La evaluacién
sumativa sera realizada tomando
en consideracién de manera
conjunta y razonada, las evidencias
del desarrollo de las competencias
y los aspectos relacionados con las
actitudes y valores logradas por el
alumno.

ARTICULO 30. Los resultados de
la evaluacion expresaran el grado
de dominio de las competencias,
por lo que la escala de evaluacion
contemplara los niveles de:

Competente sobresaliente;
Competente avanzado;

Competente intermedio;




obtendra la competencia en la
evaluacion correspondiente

Es importante que durante la clase
presencial los alumnos, muestren
una actitud de respeto vy
colaboracion en la clase evitando
los distractores como juegos, el uso
de redes sociales en teléfonos
celulares, elaboracién de tareas
propias de otras asignaturas o
realizando otra actividad diferente a
la materia que se expone y se
explica en el aula.

La evaluacién del curso se dara
Unica y exclusivamente con base a
las actividades desarrolladas a lo
largo del curso, evaluaciones y
criterios evaluacion establecidos
por el facilitador al inicio del curso.

Competente basico; y
No aprobado.

El nivel minimo para acreditar una
asignatura sera el de competente
basico. Para fines de acreditacion
los niveles tendran un equivalente
numeérico conforme a lo siguiente:

Competente sobresaliente 10
Competente avanzado 9
Competente intermedio 8
Competente basico 7

No aprobado 6




