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Curso: Mercadotecnia Internacional
Horas aula: 2

Clave: 041CP076 Horas virtuales: 2

Horas laboratorio: 0

Antecedentes: Horas independientes: 2

Competencia del area: Competencia del curso:

Emplear el pensamiento estratégico en|Disefiar estrategias de comercializacién internacional para elaborar un
la gestion empresarial, a nivel regional,|plan de mercadotecnia internacional y detectar oportunidades de
nacional o internacional, mediante lalnegocios a través del trabajo en equipo acorde a la situacién
aplicacion efectiva de herramientas|econdmica de los mercados globales considerando el entorno cultural,
metodoldgicas, de produccion,|llos requerimientos de calidad, las politicas comerciales, la
financieras, mercadolégicas y de|infraestructura de distribucion, la legislaciéon, mediante el pensamiento
gestion del capital humano, con el fin|estratégico.

de incrementar los indices de
productividad y competitividad
organizacional, bajo un enfoque de
calidad, analisis de problemas, trabajo
en equipo y toma de decisiones

Elementos de competencia:

1. Describir los conceptos, generalidades, entorno y factores estratégicos de impacto en la mercadotecnia
internacional, con el fin de desarrollar productos o servicios mediante el trabajo en equipo y el
pensamiento estratégico, que permitan detectar oportunidades de negocio acordes a la cultura,
economia, legislacion, politicas comerciales en mercados potenciales a nivel nacional o internacional

2. Disefar estrategias de mercadotecnia internacional para el desarrollo, adaptacién y comercializacion de
productos y servicios, utilizando el pensamiento estratégico para enfrentar el desafio y las oportunidades
que presentan los mercados internacionales con base en la legislacion existente.

3. Desarrollar las herramientas de la mercadotecnia que permitan desarrollar, a través del pensamiento
estratégico y el trabajo en equipo, un plan de mercadotecnia sobre un producto o servicio a nivel
internacional.

Perfil del docente:

Licenciatura en administracion, Mercadotecnia y/o Negocios o carrera afin; preferentemente con grado de
Maestria en Administracion, Mercadotecnia o area afin, con experiencia laboral, académica o docente
comprobada a nivel superior, en la competencia del area o el desarrollo de planes de marketing a nivel
internacional y en cada uno de los elementos que integran la competencia de la asignatura. Dominio de
tecnologias relacionadas con la mercadotecnia internacional de acuerdo con los requerimientos de la
asignatura. Evalua los procesos de ensefianza y de aprendizaje con un enfoque formativo, con actitud de
cambio a las innovaciones pedagogicas. Construye ambientes propicios para el aprendizaje auténomo y
colaborativo.
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Elemento de competencia 1: Describir los conceptos, generalidades, entorno y factores estratégicos de
impacto en la mercadotecnia internacional, con el fin de desarrollar productos o servicios mediante el trabajo
en equipo y el pensamiento estratégico, que permitan detectar oportunidades de negocio acordes a la cultura,
economia, legislacion, politicas comerciales en mercados potenciales a nivel nacional o internacional

Competencias blandas a promover: Trabajo en equipo. Pensamiento estratégico.

EC1 Fase I: Conceptos basicos de Mercadotecnia Internacional

Contenido: Marketing Internacional definiciones, generalidades y factores estratégicos de impacto en la

mercadotecnia internacional, mercados potenciales,

competitividad a nivel internacional

EC1 F1 Actividad de aprendizaje 1: Mapa mental
sobre conceptos relacionados con la
mercadotecnia internacional

Elaborar un mapa mental para describir los
principales conceptos relacionados con la
mercadotecnia internacional, el entorno en el que
se desarrolla y la competitividad internacional,
partir de la explicacion del tema por parte del
facilitador de forma sincrénica, asi como la revision
de los recursos proporcionados y la busqueda
independiente de informacién en fuentes
confiables.

2 hrs. Aula
2 hrs. Virtuales
2 hrs. Independientes

Tipo de actividad:

Aula (X) Virtuales (X) Laboratorio ( )
Grupal () Individual (X) Equipo ( )
Independientes (X)
Recursos:
- Cateora, P., Gilly, M. y Graham, J. (2010). Marketing
Internacional

- Lerma, A. y Marquez, E. (2010). Comercio y
Marketing Internacional

- Keegan, W. y Green, M. (2009). Marketing
Internacional

Criterios de evaluacion de la actividad:
- Rdbrica de mapa mental

EC1 F1 Actividad de aprendizaje 2: Resumen
sobre factores estratégicos y entorno del
marketing internacional

Elaborar un resumen sobre factores estratégicos,
factores de decision, criterio de autoreferencia,
etnocentrismo y elementos del entorno de la
mercadotecnia internacional, con base en
lectura de los materiales del apartado de recursos,
para asociarlo con su aplicacién a nivel
internacional. Entregar de acuerdo con las
indicaciones proporcionadas por el facilitador.

Participar en discusion guiada en el aula y generar
una lluvia de ideas sobre lo que puede hacerse con
los temas investigados integrados en el resumen.

1 hr. Aula
2 hrs. Virtuales
1 hr. Independiente

Tipo de actividad:

Aula (X) Virtuales (X) Laboratorio ( )
Grupal () Individual (X) Equipo ( )
Independientes (X)
Recursos:
- Cateora, P., Gilly, M. y Graham, J. (2010). Marketing
Internacional

- Lerma, A. y Marquez, E. (2010). Comercio y
Marketing Internacional

- Keegan, W. y Green, M. (2009). Marketing
Internacional

Criterios de evaluacion de la actividad:
- Rdbrica de Resumen

EC1 F1 Actividad de aprendizaje 3: Cuadro
sinoptico sobre tendencias de la mercadotecnia
internacional

Elaborar, de manera individual, un cuadro sinéptico
del cual se desprendera una serie de definiciones

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X)

Grupal () Individual (X)
Independientes (X)

Laboratorio ( )
Equipo ()



https://www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%20o%20Spanish.pdf
https://www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%20o%20Spanish.pdf
http://www.elmayorportaldegerencia.com/Libros/Mercadeo/%5bPD%5d%20Libros%20-%20Comercio%20y%20Marketing%20internacional.pdf
http://www.elmayorportaldegerencia.com/Libros/Mercadeo/%5bPD%5d%20Libros%20-%20Comercio%20y%20Marketing%20internacional.pdf
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/39549
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/39549
https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/26_Rubrica_Mapa_mental.pdf
https://www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%20o%20Spanish.pdf
https://www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%20o%20Spanish.pdf
http://www.elmayorportaldegerencia.com/Libros/Mercadeo/%5bPD%5d%20Libros%20-%20Comercio%20y%20Marketing%20internacional.pdf
http://www.elmayorportaldegerencia.com/Libros/Mercadeo/%5bPD%5d%20Libros%20-%20Comercio%20y%20Marketing%20internacional.pdf
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/39549
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/39549
https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/Resumen.pdf

sobre los elementos que se deben considerar en
una organizacion de acuerdo a las generalidades y
tendencias de la mercadotecnia internacional.
Atender los materiales de apoyo del apartado de
recursos.

1 hr. Aula
2 hrs. Virtuales
1 hr. Independiente

Recursos:
- Cortés, F. (2015). Tendencias actuales de
Martketing
- Czinkota, M. y Ronkainen, I. (2013). Marketing
Internacional

Criterios de evaluacion de la actividad:
- Rubrica de cuadro sindptico

EC1 Fase II: Organismos internacionales que promueven el comercio internacional

Contenido: Organismos impulsores del comercio con impacto en la mercadotecnia internacional, desarrollo de

productos o servicios.

EC1 F2 Actividad de aprendizaje 4: Cuadro
comparativo sobre organismos extranjeros
impulsores del Comercio Internacional

Elaborar, en equipo, un cuadro comparativo sobre
los servicios que ofrecen los organismos de otros
paises impulsores del comercio internacional:
Instituto Espafiol de Comercio Exterior (ICEX),
ProChile, ProPeru, Kotra, entre otros.

Identificar los elementos de comparacion con
caracteristicas pertinentes y suficientes, ademas
sefalar las diferencias entre los elementos
comparados.

Participar en el proceso de discusion grupal.

2 hrs. Aula
2 hrs. Virtuales
2 hrs. Independientes

Tipo de actividad:

Aula (X) Virtuales (X) Laboratorio ( )
Grupal () Individual ( ) Equipo (X)
Independientes (X)
Recursos:
- Cateora, P., Gilly, M. y Graham, J. (2010). Marketing
Internacional

- Lerma, A. y Marquez, E. (2010). Comercio y
Marketing Internacional

Criterios de evaluacion de la actividad:
- Rudbrica de cuadro comparativo

EC1 F2 Actividad de aprendizaje 5: Resumen
sobre organismos mexicanos impulsores del
Comercio Internacional

Elaborar, en equipo, un resumen sobre las
agencias y organismos mexicanos que promueven
el comercio internacional, organismos publicos
centralizados, organismos publicos
descentralizados y organismos del sector privado,
a partir de los materiales de apoyo del apartado de
recursos.

Integrar la actividad de acuerdo con las
caracteristicas y metodologia proporcionada por el
facilitador y participar en una discusion grupal.

1 hr. Aula
1 hr. Virtual

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X)
Grupal (X) Individual ( )
Independientes (X)

Laboratorio ( )
Equipo (X)

Recursos:

Ceballos, A. (2020). Organismos de Comercio Exterior en
México

Criterios de evaluacion de la actividad:
- Rubrica de Resumen



https://www.mercadotecniatotal.com/mercadotecnia/tendencias-actuales-de-marketing/
https://www.mercadotecniatotal.com/mercadotecnia/tendencias-actuales-de-marketing/
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/39998
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/39998
https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/12_Rubrica_Cuadro_Sinoptico.pdf
https://www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%20o%20Spanish.pdf
https://www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%20o%20Spanish.pdf
http://www.elmayorportaldegerencia.com/Libros/Mercadeo/%5bPD%5d%20Libros%20-%20Comercio%20y%20Marketing%20internacional.pdf
http://www.elmayorportaldegerencia.com/Libros/Mercadeo/%5bPD%5d%20Libros%20-%20Comercio%20y%20Marketing%20internacional.pdf
https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/33CuadroComparativo.pdf
https://www.comercioyaduanas.com.mx/comercioexterior/comercioexteriormexico/organismos-comercio-exterior/
https://www.comercioyaduanas.com.mx/comercioexterior/comercioexteriormexico/organismos-comercio-exterior/
https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/Resumen.pdf

1 hr. Independiente

EC1 Fase lll: Estrategias alternativas de entrada a un mercado.

Contenido: Negocios internacionales, mercados potenciales a nivel nacional o internacional, alternativas de
entrada. Exportacion. Acuerdos contractuales. Inversion extranjera directa. Alianzas estratégicas

internacionales

EC1 F3 Actividad de aprendizaje 6: Reporte
escrito sobre estrategias alternativas para
ingresar a los mercados

Realizar, de forma individual, un reporte escrito
sobre el tema de las estrategias alternativas de
ingreso a los mercados: Exportaciéon, Acuerdos
contractuales, Inversidn extranjera directa, Alianzas
estratégicas internacionales, del capitulo 12 del
libro de Marketing Internacional propuesto en el
apartado de recursos.

Disefiar, en equipo, una presentaciéon para
exposicion oral sobre el punto asignado por el
facilitador y participar en la discusién grupal del
tema, demostrar pertura al cambio en cuanto a los
argumentos que se presenten.

1 hr. Aula
1 hr. Virtual
1 hr. Independiente

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X)
Grupal () Individual (X)
Independientes (X)

Laboratorio ( )
Equipo (X)

Recursos:

- Cateora, P., Gilly, M. y Graham, J. (2010). Marketing
Internacional . Capitulo 11: Administracion de
marketing global: planificacién y organizacién

- Lerma, A. y Marquez, E. (2010). Comercio y
Marketing Internacional

- Medianero, M., Aznar, J., Vegas, L. y Gallego, M.
(2016). Politicas de marketing internacional .

Criterios de evaluacion de la actividad:
- Rudbrica de Reporte Escrito

EC1 F3 Actividad de aprendizaje 7: Evaluacion
del primer elemento de competencia

Realizar, de manera individual, el ejercicio de
retroalimentacién en plataforma correspondiente a
la evaluacion del primer elemento de competencia.

1 hr. Virtual

Tipo de actividad:
Aula () Virtuales (X) Laboratorio ( )

Grupal () Individual (X) Equipo ( )
Independientes ( )

Recursos:

Referencias y materiales utilizados en las diversas
actividades del elemento de competencia.

Criterios de evaluacion de la actividad:
Criterios de evaluacioén de la actividad.

De acuerdo al criterio asignado en plataforma educativa,
el cual tendra un valor de 30% de su evaluacion formativa
correspondiente.

Los criterios de evaluacion pueden ser modificados de
acuerdo al avance y desempefio de los estudiantes o las
especificaciones establecidas por el facilitador.

Evaluacion formativa:

- Mapa mental sobre conceptos relacionados con la mercadotecnia internacional
- Resumen sobre factores estratégicos y entorno del marketing internacional



https://www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%20o%20Spanish.pdf
https://www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%20o%20Spanish.pdf
https://www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%20o%20Spanish.pdf
http://www.elmayorportaldegerencia.com/Libros/Mercadeo/%5bPD%5d%20Libros%20-%20Comercio%20y%20Marketing%20internacional.pdf
http://www.elmayorportaldegerencia.com/Libros/Mercadeo/%5bPD%5d%20Libros%20-%20Comercio%20y%20Marketing%20internacional.pdf
https://elibro.net/es/ereader/ues/51098?page=18
https://elibro.net/es/ereader/ues/51098?page=18
https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/ReporteEscrito.pdf

- Cuadro sinoptico sobre tendencias de la mercadotecnia internacional

- Cuadro comparativo sobre organismos extranjeros impulsores del comercio internacional
- Resumen sobre organismos mexicanos impulsores del comercio internacional

- Reporte escrito sobre estrategias alternativas para ingresar a los mercados

- Evaluacion del primer elemento de competencia

Fuentes de informacion

. Cateora, P., Gilly, M. y Graham, J. (2010). Marketing Internacional. Mc Graw Hill.
https://www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-
marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%200%20Spanish.pdf

. Ceballos, A. (2 de enero de 2020). Organismos de Comercio Exterior en México. Comercio y Aduanas.
https://www.comercioyaduanas.com.mx/comercioexterior/comercioexteriormexico/organismos-comercio-
exterior/

. Cortés, F. (28 de abril de 2015). Tendencias actuales de Martketing. Mercadotecnia Total.
https://www.mercadotecniatotal.com/mercadotecnia/tendencias-actuales-de-marketing/

. Czinkota, M. y Ronkainen, I. (2013). Marketing Internacional. Cenage Learning.
https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/39998

. Keegan, W. y Green, M. (2009). Marketing Internacional. Pearson Educacion.
https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/39549

. Lerma, A. y Marquez, E. (2010). Comercio y Marketing Internacional. Editorial CENGAGE.
http://www.elmayorportaldegerencia.com/Libros/Mercadeo/[PD]%20Libros%20-
%20Comercio%20y%20Marketing%20internacional.pdf

. Medianero, M., Aznar, J., Vegas, L. y Gallego, M. (2016). Politicas de marketing internacional (UF1782).
Editorial CEP. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/51098

. Meerman, S. (2015). The New Rules of Marketing &PR. Wiley. https://www.nima.today/wp-
content/uploads/2018/11/The-New-Rules-Of-Marketing-And-Pr-David-Meerman-Scott.pdf

. Mercadotecnia Total. (s.f.). Mercadotecnia Total. https://www.mercadotecniatotal.com/



https://www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%20o%20Spanish.pdf
https://www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%20o%20Spanish.pdf
https://www.comercioyaduanas.com.mx/comercioexterior/comercioexteriormexico/organismos-comercio-exterior/
https://www.comercioyaduanas.com.mx/comercioexterior/comercioexteriormexico/organismos-comercio-exterior/
https://www.mercadotecniatotal.com/mercadotecnia/tendencias-actuales-de-marketing/
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/39998
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/39549
http://www.elmayorportaldegerencia.com/Libros/Mercadeo/%5bPD%5d%20Libros%20-%20Comercio%20y%20Marketing%20internacional.pdf
http://www.elmayorportaldegerencia.com/Libros/Mercadeo/%5bPD%5d%20Libros%20-%20Comercio%20y%20Marketing%20internacional.pdf
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/51098
https://www.nima.today/wp-content/uploads/2018/11/The-New-Rules-Of-Marketing-And-Pr-David-Meerman-Scott.pdf
https://www.nima.today/wp-content/uploads/2018/11/The-New-Rules-Of-Marketing-And-Pr-David-Meerman-Scott.pdf
https://www.mercadotecniatotal.com/

Elemento de competencia 2: Disefiar estrategias de mercadotecnia internacional para el desarrollo,
adaptacion y comercializacion de productos y servicios, utilizando el pensamiento estratégico para enfrentar el
desafio y las oportunidades que presentan los mercados internacionales con base en la legislacion existente.

Competencias blandas a promover: Pensamiento estratégico. Apertura al cambio

EC2 Fase I: Estrategia de Producto.

Contenido: Contenido: Estrategias de adaptacion del producto, Estrategias de elementos de producto de
acuerdo a su uso, Estrategia de posicionamiento, Estrategias de calidad, durabilidad y disefio.

EC2 F1 Actividad de aprendizaje 8: Cuadro
sindptico sobre estrategias de adaptacion y
estrategias de elementos de producto

Elaborar, de forma individual, un cuadro sindptico
sobre las caracteristicas, elementos y atributos de
un producto o servicio de acuerdo a su uso,
ademas de las estrategias de adaptacion del
producto para un mercado meta, con base en los
materiales del apartado de recursos.

Hacer uso de la herramienta digital de su
preferencia para la elaboracién del cuadro
sinoptico.

3 hrs. Aula
2 hrs. Virtuales
3 hrs. Independientes

Tipo de actividad:

Aula (X) Virtuales (X) Laboratorio ( )
Grupal () Individual (X) Equipo ( )
Independientes (X)
Recursos:
- Cateora, P., Gilly, M. y Graham, J. (2010). Marketing
Internacional
- Arenal, C. (2019). Politicas de marketing

internacional: UF1782
- Galan, L. (2014).

internacional (UF1782)
- Cervino, J. (2015). Marketing internacional: nuevas

perspectivas para un mercado globalizado

Politicas de marketing

Criterios de evaluacion de la actividad:
- Rudbrica de Cuadro Sinoptico

EC2 F1 Actividad de aprendizaje 9: Ensayo
sobre estrategia de posicionamiento,
estrategias de calidad, durabilidad y diseino

Elaborar, en equipo, un ensayo con una extension
de 5 paginas sobre el analisis de las caracteristicas
para el buen posicionamiento de un producto en el
mercado, caracteristicas de los consumidores,
calidad, durabilidad, disefio y otros atributos de un
producto para comercializar a nivel internacional,
resaltar la problematica, posturas antagdnicas y
relacionarlas de forma correcta.

Partir de la informacion proporcionado por el
facilitador en el aula, los materiales del apartado de
recursos y la discusion que de esto se genere.

1 hr. Aula
1 hr. Virtual
1 hr. Independiente

Tipo de actividad:

Aula (X) Virtuales (X) Laboratorio ( )
Grupal () Individual ( ) Equipo (X)
Independientes (X)
Recursos:
- Cateora, P., Gilly, M. y Graham, J. (2010). Marketing
Internacional

- Cervino, J. (2015). Marketing internacional: nuevas
perspectivas para un mercado globalizado

- Vergara, N. (2012). Marketing y comercializacion
internacional

- Medianero, M., Aznar, J., Vegas, L. y Gallego, M.
(2016). Politicas de marketing internacional

(UF1782)

Criterios de evaluacion de la actividad:
- Rubrica de Ensayo

EC2 F1 Actividad de aprendizaje 10:
Participacion en foro sobre productos
innovadores y propiedad intelectual

Participar en foro, de forma individual, sobre el
desarrollo de productos innovadores y el registro

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X)

Grupal (X) Individual (X)
Independientes (X)

Laboratorio ( )
Equipo ()

Recursos:



https://www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%20o%20Spanish.pdf
https://www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%20o%20Spanish.pdf
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/120385
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/120385
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/43793
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/43793
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/49090
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/49090
https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/12_Rubrica_Cuadro_Sinoptico.pdf
https://www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%20o%20Spanish.pdf
https://www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%20o%20Spanish.pdf
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/49090
https://elibro.net/es/lc/ues/titulos/49090
https://elibro.net/es/ereader/ues/69228?page=206
https://elibro.net/es/ereader/ues/69228?page=206
https://elibro.net/es/ereader/ues/51098?page=62
https://elibro.net/es/ereader/ues/51098?page=62
https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/14_Rubrica_Ensayo.pdf

ante el Instituto de la Propiedad Intelectual con
base en los materiales del apartado de recursos y
una investigacion independiente en fuentes de
informacioén con sustento académico.

Generar una sintesis del tema para participar en el
foro y comentar en la aportacion de al menos dos
compainieros.

1 hr. Aula
2 hrs. Virtuales
1 hr. Independiente

- Mondragon Unibertsitatea. (s.f.). Derechos de autor
y propiedad intelectual

- Justia México. (s.f.). Derecho de la propiedad
intelectual

- IMPI. (s.f.). Instituto Mexicano de la Propiedad
Intelectual

Criterios de evaluacion de la actividad:
- Rubrica de Participacion En Foro

EC2 Fase IlI: Estrategia de Precio.

Contenido: Estrategia de fijacion de precios internacionales basados en costos, Estrategias de fijacion de
precios basados en los mercados internacionales, Estrategia de fijacion de precios por transferencia.

EC2 F2 Actividad de aprendizaje 11: Reporte
escrito sobre factores internos y externos a
considerar para la fijacion del precio

Elaborar un reporte escrito sobre el precio y su
manera de como afectan el mercado. Investigar,
por equipo, las caracteristicas del precio, factores
internos y externos a considerar para la fijacion de
precio para ingresar a un nuevo mercado.
Consultar los materiales del apartado de recursos y
fuentes confiables de informacion, la cual debe
tener relacion directa con el tema principal,
proporcionando ideas secundarias y ejemplos.

Participar en el debate y discusion guiada en el
aula que corresponde al tema investigado,
debatir con actitud positiva, escuchar atentamente
y de manera respetuosa hacia los demas, con
conocimiento y argumentacién sustentada.

1 hr. Aula
1 hr. Independiente

Tipo de actividad:

Aula (X) Virtuales ( ) Laboratorio ( )
Grupal () Individual (X) Equipo (X)
Independientes (X)
Recursos:
- Cateora, P., Gilly, M. y Graham, J. (2010). Marketing
Internacional

- Cervifio, J. (2015). Marketing internacional: nuevas
perspectivas para un mercado globalizado

- Vergara, N. (2012). Marketing y comercializacion
internacional

- Medianero, M., Aznar, J., Vegas, L. y Gallego, M.
(2016). Politicas de marketing internacional
(UE1782)

- Lerma, A. y Marquez, E. (2010). Comercio y
Marketing Internacional

Criterios de evaluacion de la actividad:
- Rubrica de Reporte Escrito
- Rubrica de Debate

EC2 F2 Actividad de aprendizaje 12: Sintesis
sobre estrategia de fijacion de precios
internacionales

Realizar una sintesis, de manera individual, sobre
las diversas estrategias para la fijacion del precio
basados en costos en mercados internacionales y
fijacion de precios por transferencia, con base en
los materiales de apoyo del apartado de recursos y
una investigacién independiente.

1 hr. Aula
1 hr. Independiente

Tipo de actividad:

Aula (X) Virtuales ( ) Laboratorio ( )
Grupal () Individual (X) Equipo ( )
Independientes (X)
Recursos:
- Cateora, P., Gilly, M. y Graham, J. (2010). Marketing
Internacional

- Cervino, J. (2015). Marketing internacional: nuevas
perspectivas para un mercado globalizado

- Medianero, M., Aznar, J., Vegas, L. y Gallego, M.
(2016). Politicas de marketing internacional

(UE1782)
- Lerma, A. y Marquez, E. (2010). Comercio y
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Marketing Internacional
- Arenal, C. (2019). Politicas de marketing
internacional: UF1782

Criterios de evaluacion de la actividad:
- Rubrica de Sintesis

EC2 Fase llI: Estrategia de distribucion

Contenido: Estrategias de canales de distribucion internacionales, directos, indirectos, concertados, agentes

de importacién y exportacion, franquicias y licencias.

EC2 F3 Actividad de aprendizaje 13: Trabajo de
investigacion sobre canales de distribucion
internacional

Realizar, en equipo, un trabajo de investigacion
sobre los canales de distribucién logisticos
internacionales directos, indirectos, concertados,
diferentes agentes de importacion y exportacion,
franquicias y licencias, partir de los materiales de
apoyo del apartado de recursos.

1 hr. Aula
1 hr. Independiente

Tipo de actividad:

Aula (X) Virtuales ( ) Laboratorio ( )
Grupal () Individual ( ) Equipo (X)
Independientes (X)
Recursos:
- Cateora, P., Gilly, M. y Graham, J. (2010). Marketing
Internacional

- Medianero, M., Aznar, J., Vegas, L. y Gallego, M.
(2016). Politicas de marketing internacional
(UF1782)

- Arenal, C. (2019). Politicas de marketing
internacional: UF1782

- Meerman, S. (2015). The New Rules of Marketing
&PR

Criterios de evaluacion de la actividad:
- Rubrica trabajo de investigacion

EC2 F3 Actividad de aprendizaje 14: Esquema
grafico sobre el diseio de canales de
distribucion adecuados para un producto
extranjero

Disefiar, de forma individual, un esquema grafico
sobre el disefio de un canal de distribucién para un
producto extranjero, partir de los materiales de
apoyo del apartado de recursos.

Representar el esquema con orden, uso de colores
para asociar ideas, poner énfasis en los conceptos,
usar el espacio adecuado para que exista un
equilibrio entre lineas, letras, imagenes.

1 hr. Aula

Tipo de actividad:

Aula (X) Virtuales ( ) Laboratorio ( )
Grupal () Individual (X) Equipo ( )
Independientes ( )
Recursos:
- Cateora, P., Gilly, M. y Graham, J. (2010). Marketing
Internacional

- Medianero, M., Aznar, J., Vegas, L. y Gallego, M.
(2016). Politicas de marketing internacional
(UE1782)

- Lerma, A. y Marquez, E. (2010). Comercio y
Marketing Internacional

- Arenal, C. (2019). Politicas de marketing
internacional: UF1782

- Sellers, R. y Casado, A. (2013). Introduccion al

marketing

Criterios de evaluacion de la actividad:
- Rubrica Esquema Grafico

EC2 Fase IV: Estrategias de Promocion internacional

Contenido: Estrategia para la promocién Internacional, misiones comerciales, ferias y exhibiciones
comerciales internacionales, publicidad Internacional, mailing y estrategias de marketing para internet,
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comercio electronico, mercadotecnia digital

EC2 F4 Actividad de aprendizaje 15: Cuadro
comparativo sobre estrategias y herramientas
de promocion internacional

Plasmar, por equipo, en un cuadro comparativo las
ventajas y desventajas de los Métodos de
Promociéon y sus herramientas, misiones
comerciales, ferias y exhibiciones comerciales
internacionales, publicidad internacional, mailing y
estrategias de marketing para internet, comercio
electronico y mercadotecnia digital, legislacion
aplicable a la publicidad y promocién en el pais.

Identificar los elementos de comparacion con
caracteristicas pertinentes y suficientes, identificar
las diferencias entre los elementos comparados,
partir de los materiales del apartado de recursos y
una investigacion en fuentes con sustento
académico.

3 hrs. Aula
2 hrs. Virtuales
2 hrs. Independientes

Tipo de actividad:

Aula (X) Virtuales (X) Laboratorio ( )
Grupal () Individual ( ) Equipo (X)
Independientes (X)
Recursos:
- Cateora, P., Gilly, M. y Graham, J. (2010). Marketing
Internacional

- Medianero, M., Aznar, J., Vegas, L. y Gallego, M.
(2016). Politicas de marketing internacional
(UE1782)

- Lerma, A. y Marquez, E. (2010). Comercio y
Marketing Internacional

- Arenal, C. (2019). Politicas de marketing
internacional: UF1782

- Sellers, R. y Casado, A. (2013). Introduccién al
marketing

- Coll, P. y Mico, J. (2018). Marketing y comunicacién
en la nueva economia

Criterios de evaluacion de la actividad:
- Rubrica de Cuadro Comparativo

EC2 F4 Actividad de aprendizaje 16: Video
sobre métodos promocionales

Producir, de manera individual, un video animado
sobre algun método promocional analizado en la
actividad 15, por lo que debe localizar informacion
sobre el tema en bibliotecas digitales o repositorios
académicos que sean confiables y de calidad en
Internet.

Hacer uso de la herramienta digital de su
preferencia para elaborar videos animados, por
ejemplo Powtoon o Animoto, ser creativo y seguir
las indicaciones propuestas por el facilitador.

Enviar enlace de acceso al video a través de la
plataforma educativa.

2 hrs. Virtuales
2 hrs. Independientes

Tipo de actividad:
Aula () Virtuales (X) Laboratorio ( )

Grupal () Individual (X) Equipo ( )
Independientes (X)

Recursos:
- Ensenanza virtual, recursos y herramientas. (2016).
11 pasos para crear videos educativos efectivos
- Video: Steven Polanco. (2018). zCoémo hacer un
video en Animoto?
- Video: TuttoTIC. (2016). Tutorial POWTOON

espafol

Criterios de evaluacion de la actividad:
- Rubrica para elaboracién de video

EC2 F4 Actividad de aprendizaje 17: Evaluacién
del segundo elemento de competencia

Contestar, de manera individual, la evaluaciéon
correspondiente al segundo elemento de
competencia incluido en la plataforma educativa y
participar en la retroalimentacién grupal.

Tipo de actividad:
Aula () Virtuales (X) Laboratorio ( )

Grupal () Individual (X) Equipo ( )
Independientes ( )

Recursos:

Referencias y materiales utilizados en las diversas
actividades realizadas del segundo elemento de
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1 hr. Virtual competencia.

Criterios de evaluacion de la actividad:

- De acuerdo al criterio asignado en plataforma
educativa, el cual tendra un valor de 30% de su
evaluacion formativa correspondiente.

- Los criterios de evaluaciéon pueden ser modificados
de acuerdo al avance y desempeno de los
estudiantes o las especificaciones establecidas por
el facilitador.

Evaluacion formativa:
- Cuadro sinoptico sobre estrategias de adaptacion y estrategias de elementos de producto
- Ensayo sobre estrategia de posicionamiento, estrategia de calidad, durabilidad y disefio
- Participacion en foro sobre productos innovadores y propiedad intelectual
- Reporte escrito sobre fctores internos y externos a considerar para la fijacion del precio
- Sintesis sobre estrategia de fijacion de precios internacionales
- Trabajo de investigacion sobre canales de distribucion internacional
- Esquema grafico sobre el disefio de canales de distribucion adecuados para un producto extranjero
- Cuadro comparativo sobre estrategias y herramientas de promocién internacional
- Video sobre métodos promocionales
- Evaluacion del segundo elemento de competencia

Fuentes de informacion

1. Arenal, C. (2019). Politicas de marketing internacional: UF1782. Editorial Tutor
Formacion.https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/120385

2. Cateora, P., Gilly, M. y Graham, J. (2010). Marketing Internacional. Mc Graw Hill.
https://www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-
marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%200%20Spanish.pdf

3. Cervifio, J. (2015). Marketing internacional: nuevas perspectivas para un mercado globalizado. Ediciones
Piramide. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/49090

4. Coll, P. y Micé, J. (2018). Marketing y comunicacion en la nueva economia. Editorial UOC.
https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/59174

5. Ensefianza virtual, recursos y herramientas. (13 de diciembre de 2016). 11 pasos para crear videos
educativos efectivos. E-learning Masters. http://elearningmasters.galileo.edu/2016/12/13/crear-videos-

educativos/

6. Galan, L. (2014). Politicas de marketing internacional (UF1782). IC
Editorial.https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/43793

7. IMPI. (s.f.). Instituto Mexicano de la Propiedad Intelectual. Gobierno de México. https://www.gob.mx/impi

8. Justia México. (s.f.). Derecho de la propiedad intelectual. Justia. https://mexico.justia.com/derecho-de-la-
propiedad-intelectual/

9. Lerma, A. y Marquez, E. (2010). Comercio y Marketing Internacional. Editorial
CENGAGE .http://www.elmayorportaldegerencia.com/Libros/Mercadeo/[PD]%20Libros%20-
%20Comercio%20y%20Marketing%20internacional.pdf
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13.

14.

15.

16.

Medianero, M., Aznar, J., Vegas, L. y Gallego, M. (2016). Politicas de marketing internacional (UF1782).
Editorial CEP. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/51098

Meerman, S. (2015). The New Rules of Marketing &PR. https://www.nima.today/wp-
content/uploads/2018/11/The-New-Rules-Of-Marketing-And-Pr-David-Meerman-Scott. pdf

Mondragon Unibertsitatea. (s.f.). Derechos de autor y propiedad intelectual. Mondragon Unibertsitatea.

https://www.mondragon.edu/es/web/biblioteka/propiedad-intelectual

Sellers, R. y Casado, A. (2013). Introduccion al marketing. Editorial Club
Universitario.https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/62288/

Steven Polanco. (4 de julio de 2018). 4 Como hacer un video en Animoto? (2018) [Video]. YouTube.
https://www.youtube.com/watch?v=IKTy7JfsQVk

TuttoTIC. (25 de marzo de 2016). Tutorial POWTOON espafiol [Video]. YouTube.
https://www.youtube.com/watch?v=5Ig9nmv-090

Vergara, N. (2012). Marketing y comercializacion internacional. Ecoe Ediciones.
https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/69228
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Elemento de competencia 3: Desarrollar las herramientas de la mercadotecnia que permitan desarrollar, a
través del pensamiento estratégico y el trabajo en equipo, un plan de mercadotecnia sobre un producto o

servicio a nivel internacional.

Competencias blandas a promover: Pensamiento estratégico. Trabajo en equipo.

EC3 Fase I: Planeacidon y proceso de un plan de mercadotecnia internacional.

Contenido: Caracteristicas que debe cumplir un plan de mercadotecnia, contenido y esquema, analisis y
exploracion de la situacion, tacticas y adaptacién de la mezcla de mercadotecnia, desarrollo de un plan de
mercadotecnia, estrategias y objetivos, implementacion y control.

EC3 F1 Actividad de aprendizaje 18: Trabajo
escrito sobre las fases del proceso de un plan
de mercadotecnia internacional

Elaborar, por equipo, un trabajo escrito sobre las
fases del proceso de un plan de mercadotecnia
internacional, realizar un disefo referente a las
caracteristicas que debe cumplir un plan de
mercadotecnia, contenido y esquema, analisis y
exploracion de la situacion, tacticas y adaptacion
de la mezcla de mercadotecnia, partir de los
materiales de apoyo del apartado de recursos.

2 hrs. Aula
1 hr. Virtual
2 hrs. Independientes

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X) Laboratorio ( )

Grupal () Individual ( ) Equipo (X)
Independientes (X)

Recursos:
- Cateora, P., Gilly, M. y Graham, J. (2010). Marketing
Internacional

- Lerma, A. y Marquez, E. (2010). Comercio y
Marketing Internacional

- Garcia, M. (2015). Plan e informes de marketing
internacional (UF1783)

- Arenal, C. (2019). Plan e informes de marketing
internacional. UF1783

- Medianero, M., Aznar Santiago, J. y Gallego, M.
(2016). Manual: plan e informes de marketing
internacional (UF1783)

Criterios de evaluacion de la actividad:
- Rubrica Trabajo Escrito

EC3 F1 Actividad de aprendizaje 19: Ensayo
sobre adaptacion de la mezcla de
mercadotecnia

Elaborar un ensayo donde aborde los siguientes
puntos: Adaptacion del producto, promocién, precio
de venta internacional, distribucién conforme al
mercado de destino, desarrollo de un plan de
mercadotecnia, estrategias y objetivos,
implementacion y control, con base en los
materiales de apoyo del apartado de recursos.

Participar en un debate en el aula para evidenciar
su dominio del tema en la discusion guiada.

2 hrs. Aula
2 hrs. Virtuales
2 hrs. Independientes

Tipo de actividad:

Aula (X) Virtuales (X) Laboratorio ( )
Grupal (X) Individual (X) Equipo ( )
Independientes (X)
Recursos:
- Cateora, P., Gilly, M. y Graham, J. (2010). Marketing
Internacional

- Garcia, M. (2015). Plan e informes de marketing
internacional (UF1783)

- Arenal, C. (2019). Plan e informes de marketing
internacional. UF1783

- Medianero, M., Aznar Santiago, J. y Gallego, M.
(2016). Manual: plan e informes de marketing
internacional (UF1783)

- Video: Comercializacién Eco. (6 de junio de 2015).
Marketing Internacional

Criterios de evaluacion de la actividad:
- Rubrica de Ensayo
- Rulbrica de Debate

EC3 Fase Il: Proceso de un plan de mercadotecnia internacional

Contenido: Desarrollo del plan de mercadotecnia internacional, estructura del trabajo



applewebdata://28C3BBBF-A178-4E3C-93CE-71E9CA30B332/%E2%80%A2https:/www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%20o%20Spanish.pdf
applewebdata://28C3BBBF-A178-4E3C-93CE-71E9CA30B332/%E2%80%A2https:/www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%20o%20Spanish.pdf
http://www.elmayorportaldegerencia.com/Libros/Mercadeo/%5bPD%5d%20Libros%20-%20Comercio%20y%20Marketing%20internacional.pdf
http://www.elmayorportaldegerencia.com/Libros/Mercadeo/%5bPD%5d%20Libros%20-%20Comercio%20y%20Marketing%20internacional.pdf
https://elibro.net/es/ereader/ues/43792?page=76
https://elibro.net/es/ereader/ues/43792?page=76
https://elibro.net/es/ereader/ues/112952?page=46
https://elibro.net/es/ereader/ues/112952?page=46
https://elibro.net/es/ereader/ues/51100?page=15
https://elibro.net/es/ereader/ues/51100?page=15
https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/16_Rubrica_Trabajo_Escrito.pdf
applewebdata://F4EED27B-56C5-4458-B148-3DF8F455A709/%E2%80%A2https:/www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%20o%20Spanish.pdf
applewebdata://F4EED27B-56C5-4458-B148-3DF8F455A709/%E2%80%A2https:/www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%20o%20Spanish.pdf
https://elibro.net/es/ereader/ues/43792?page=76
https://elibro.net/es/ereader/ues/43792?page=76
https://elibro.net/es/ereader/ues/112952?page=46
https://elibro.net/es/ereader/ues/112952?page=46
https://elibro.net/es/ereader/ues/51100?page=15
https://elibro.net/es/ereader/ues/51100?page=15
https://www.youtube.com/watch?v=RTDrawglozY
https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/14_Rubrica_Ensayo.pdf
https://www.ues.mx/archivos/alumnos/rubricas/13_Rubrica_Debate.pdf

EC3 F2 Actividad de aprendizaje 20: Proyecto
integrador, presentacion de avances Etapa 1:
Plan de Marketing Internacional

Elaborar, en equipo, la primera parte el proyecto
final sobre plan de mercadotecnia internacional.

Seguir las indicaciones proporcionadas por el
facilitador sobre la estructura del proyecto y el
siguiente contenido:

Datos generales: Incluir datos tanto de la empresa
de origen, como de la empresa de destino.

- Nombre completo de las empresas (Origen,
destino)

- Ubicacién (Localizacion)

- Giro empresarial y tipo de empresa

- Historia de la empresa

- Filosofia: misiéon y propodsito, vision
empresarial, valores.

- Marca de la empresa, logotipo distintivo.

- Datos especificos importantes

Etapa 1 del Plan de Marketing Internacional.

Fase | Andlisis y examen preliminar: armonizacién
de las necesidades del pais /compania de interés

1.- Caracteristicas de la empresa.

Datos de la empresa del mercado de origen,
mercado de destino y producto seleccionados

- Objetivos de la empresa

- Recursos humanos

- Recursos materiales y patrimoniales

- Organizacién y Organigrama

- Recursos financieros

- Habilidades de administracion y marketing

- Productos

- Necesidades del entorno de la compania

- Analisis de la situaciéon de mercado y del
producto

- Otros

2.- Segmentaciéon de mercados.

- Descripcion del segmento de mercado.

- Definicién del mercado.

- Caracteristicas de los clientes.

- Proceso de decision de compra de los
consumidores, factores especificos que
influyen.

- Factores del medio ambiente que influyen en
la empresa, determinando los que puede
controlar y los que no puede controlar,
incluyendo las estrategias que se establecen
para este tipo de factores.

Tipo de actividad:

Aula (X) Virtuales (X) Laboratorio ( )
Grupal () Individual ( ) Equipo (X)
Independientes (X)
Recursos:
- Cateora, P., Gilly, M. y Graham, J. (2010). Marketing
Internacional

- Garcia, M. (2015). Plan e informes de marketing
internacional (UE1783)

- Arenal, C. (2019). Plan e informes de marketing
internacional. UF1783

- Meerman, S. (2015). The New Rules of Marketing
&PR

Criterios de evaluacion de la actividad:
- Rubrica de Proyecto Integrador
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3.- Restricciones arancelarias de los productos que
se comercializaran de acuerdo a la clasificacién
arancelaria.

4.- Restricciones no arancelarias de los productos
que se comercializaran y de la empresa.

5.- Limitaciones en el pais de origen:

- Politicas

- Legales

- Econdémicas
. Otros

6.- Limitaciones en el pais anfitrion o destino.

Datos generales e importantes del pais de destino,
ubicacion, bandera, idioma, moneda, ingresos per
capita, tipo de gobierno, religion, etc.

- Econdémicas

- Politicas/legales

- Competitivas

- Nivel tecnolégico

« Culturales

- Estructuras de distribucién
- Geograficas

- Competencia

7.- Tipo de Incoterms para la negociacion a nivel
internacional.

2 hrs. Aula
2 hrs. Virtuales
2 hrs. Independientes

EC3 F2 Actividad de aprendizaje 21: Proyecto
integrador, presentacion de avances Etapa 2
del Plan de Marketing Internacional

Fase Il: Adaptaciéon de la mezcla de mercadotecnia
en el mercado meta seleccionado

Adaptacion del producto

. Caracteristicas del producto.

- Clasificacion Arancelaria del producto. Y los
datos solicitados en la parte 3 de la fase |

- Mezcla de productos, lineas de productos.

- Marcas de productos, logotipos de
productos.Propiedad intelectual.

- Ciclo de vida de los productos.

- Tipos de envases, empaques y embalajes de
los productos, de acuerdo al tipo de producto
0 servicio.

- Tipo de Etiquetas, color, disefio, garantias,

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X) Laboratorio ( )

Grupal () Individual ( ) Equipo (X)
Independientes (X)

Recursos:

- Cateora, P. R., Money, R. B., Gilly, M. C., &Graham,
J. L. (2020). Marketing Internacional, Mc Graw Hill.

- Czinkota, M. R., &Ronkainen, I. A. (2013). Marketing
Internacional, Cenage Learning Editores S.A. de C.
V.

- Kirchnery, A. E. &Marquez Castro, E. (2020)
Comercio y Marketing Internacional, Editorial
CENGAGE

Criterios de evaluacioén de la actividad:

Rubrica de Proyecto integrador: Proyecto integrador
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calidad de los productos.

- Garantia.

- Estandares.

- Investigar todo lo relevante a este producto,
donde se produce, cantidades de produccion
a que mercado se envia de manera mas
frecuente.

.- Cantidad que se produce en el pais de origen.

- Regién donde se produce en el pais de
origen.

- Empresas productoras del bien o servicio en
el pais de origen.

- La competencia en el mercado nacional.

- Competencia en el mercado internacional.

- Estrategia de ingreso al mercado.

- Incoterms, clasificacion arancelaria

- Adecuacién de la promocion. Estrategias de
promocion.

Ajuste del precio

- Estrategias de fijacion de precios. Pricing-
costing

- Crédito, Descuentos

- Estrategias de precios.

Plaza: de la distribucion conforme al mercado
destino

- Sistemas de distribucion de los canales que
se utilizan.

- Logistica, ruta y medio de transporte.

- Utilizar searates.com para rutas

- Estrategias de distribucién. Alternativa de
entrada al mercado extranjero. intermediarios

1 hr. Aula
1 hr. Virtual
1 hr. Independiente

EC3 F2 Actividad de aprendizaje 22: Proyecto
integrador, presentacion de avances Etapas 3 y
4 del Plan de Mercadotecnia Internacional

Etapa 3 Realizaciéon del plan de mercadotecnia
internacional

Andlisis situacional:
Matriz FODA (Empresaproducto pais de origen)
Matriz FODA (Empresa/producto pais de destino)
Definicion de metas de la empresa

- Objetivos: Ventas, Utilidad, Rentabilidad.

Determinar el plan presupuestal

Tipo de actividad:

(X) Virtuales (X) Laboratorio ( )

Grupal () Individual ( ) Equipo (X)
Independientes (X)

Recursos:
- Cateora, P. R., Money, R. B., Gilly, M. C., &Graham,

J. L. (2020). Marketing Internacional, Mc Graw Hill.

- Kirchnery, A. E. &Marquez Castro, E. (2020)

Comercio y Marketing Internacional, Editorial
CENGAGE.

- Maria del Sol Garcia Fernandez (2015). Plan e

informes de marketing internacional (UF1783).
Antequera, Malaga, Spain: IC Editorial. Plan e
informes de marketing internacional
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- Valor de mercado.

- Estimacién de ventas.

- Estimacién de costos de produccion.
- Estimacién de utilidades o ganancias.

Accion por linea de producto y gerente de pais
Etapa 4 Implementacion y control

Fase IV: Implementacion evaluacion y control
Objetivos: Objetivo general, objetivos especificos
del proyecto. Que se quiere lograr con el plan de

mercadotecnia internacional.

Estandares de medicion del plan. Que factores se
consideraran para medir el avance y logro de las
metas establecidas en el plan de mercadotecnia.

Asignacion de responsabilidades.

Medicién del desempeno de acuerdo a lo
planeado.

Correccion de errores.- Estrategias para corregir
las desviaciones.

Conclusion sobre los resultados del plan de
mercadotecnia internacional para determinar su
viabilidad

1 hr. Aula
1 hr. Virtual
1 hr. Independiente

Criterios de evaluacion de la actividad:

Rubrica de Proyecto Inegrador

EC3 F2 Actividad de aprendizaje 23:
Presentacion oral del proyecto integrador del
Plan de Mercadotecnia Internacional

Exponer de manera oral el proyecto integrador
sobre Plan de mercadotecnia internacional,
conectar el conocimiento con la explicacion, el
analisis y dominio del tema, demostrar el proceso
de preparacion y el correcto desarrollo del tema.

2 hrs. Aula
2 hrs. Virtuales
2 hrs. Independientes

Tipo de actividad:
Aula (X) Virtuales (X)
Grupal () Individual ( )
Independientes (X)

Laboratorio ( )
Equipo (X)

Recursos:
- Garcia, M. (2015). Plan e informes de marketing
internacional (UF1783)
- EduCaxiaTV. (2020). Cémo presentar tu proyecto en
publico
- iurisdocTV. (2013). Elevator pitch. Tienes 20
segundos

Criterios de evaluacion de la actividad:
- Rulbrica de Presentacion
- Rubrica de Exposicién

Evaluacion formativa:

- Trabajo escrito sobre las fases del proceso de un plan de mercadotecnia internacional

- Ensayo sobre adaptacion de la mezcla de mercadotecnia
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- Proyecto integrador, presentacion de avances Etapa 1: Plan de Marketing Internacional
- Presentacion oral sobre el plan de mercadotecnia del proyecto integrador

Fuentes de informacion

1. Arenal, C. (2019). Plan e informes de marketing internacional. UF1783. Editorial Tutor Formacién.
https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/112952

2. Cateora, P., Gilly, M. y Graham, J. (2010). Marketing Internacional. Mc Graw Hill.
https://www.jacobmunodawafa.com/phdstudents/downloads/international-

marketing/Marketing%20internacional%20-%20Portuguese%200%20Spanish.pdf

3. Comercializacion Eco. (6 de junio de 2015). Marketing Internacional [Video]. YouTube.

ttps://www..
5. Garcia, M.

be.com/watch?v=RTDrawglozY
. Plan e Informes de mar

https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/43792

ing internacional (UF1783). IC Editorial.

6. iurisdocTV. (14 de octubre de 2013). Elevator pitch. Tienes 20 segundos [Video]. YouTube.
https://www.youtube.com/watch?v=2b3xG_Yjgvl

7. Lerma, A. y Marquez, E. (2010). Comercio y Marketing Internacional. Editorial
CENGAGE .http://www.elmayorportaldegerencia.com/Libros/Mercadeo/[PD]%20Libros%20-

%20Comercio%20y%20Marketing%20internacional.pdf

8. Medianero, M., Aznar Santiago, J. y Gallego, M. (2016). Manual: plan e informes de marketing
internacional (UF1783). Editorial CEP. https://elibro.net/es/Ic/ues/titulos/51100

9. Meerman, S. (2015). The New Rules of Marketing &PR. https://www.nima.today/wp-
content/uploads/2018/11/The-New-Rules-Of-Marketing-And-Pr-David-Meerman-Scott.pdf

Politicas

Para el desarrollo 6ptimo del curso
el alumno debera cumplir con las
siguientes politicas:

« Cumplir con las actividades
disefadas por el docente:
asincronicas, tareas,
participacion en clases
presenciales o en linea de
manera sincrénica, foros,
chats, wikis, exposiciones, en
tiempo y forma; de acuerdo
con la fecha establecida.

- No se recibiran trabajos
posteriores a la fecha
indicada.

- Mostrar orden en los trabajos,
cumpliendo con las
especificaciones que se
sefalen y se crean pertinentes

Metodologia

Es responsabilidad del estudiante
gestionar los procedimientos
necesarios para alcanzar el
desarrollo de las competencias del
curso.

El curso se desarrollara
combinando sesiones presenciales
y virtuales, asi como practicas
presenciales en laboratorios,
campos o a distancia en
congruencia con la naturaleza de la
asignatura.

Los productos académicos escritos
deberan ser entregados en formato
PDF en la plataforma institucional.

La ensefianza virtual se apoyara
fundamentalmente en la plataforma
educativa y en cualquier otro medio
o soporte digital.

El alumno realizara actividades
tedricas y practicas para adquirir los

Evaluacion

El curso de Mercadotecnia
Internacional se evaluara de
acuerdo a los siguientes criterios:

CAPITULO V

DE LA EVALUACION Y LA
ACREDITACION DE
COMPETENCIAS

ARTICULO 27. La evaluacion es el
proceso que permite valorar el
desarrollo de las competencias
establecidas en las secuencias
didacticas del plan de estudio del
programa educativo
correspondiente. Su metodologia
es integral y considera diversos
tipos de evidencias de
conocimiento, desempefio y
producto por parte del alumno.

ARTICULO 28. Las modalidades
de evaluacién en la Universidad
son:
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por parte del facilitador.

Citar las fuentes de
informacién bibliografica
haciendo uso de la versién
APA mas actualizada y
disponible para los trabajos
que involucren realizar alguna
investigacion documental.

La integracion y participacion
de los equipos de trabajo sera
organizada por el facilitador,
buscando la integracion
creativa y productiva y no los
intereses personales de los
alumnos

Los trabajos copiados de
manera directa de algun sitio
electronico NO SE
CONSIDERARAN como
realizados. Se pueden utilizar
fuentes electrénicas de
informacién dando su crédito
al autor.

Tener un 70% de asistencia a
las sesiones presenciales y/o
en linea.

Uso constante de

la Secuencia Didactica.
Mostrar respeto a sus
compafieros de clase y al
facilitador.

Para situaciones no
contempladas en la plataforma
educativa, se aplicara la
decision tomada entre
facilitador y los alumnos
durante las sesiones
presenciales.

conocimientos y competencias
pertinentes que permitan la
aplicacion de las estrategias en
empresas, para que dirijan sus
productos a un mercado
potencialmente viable a nivel
internacional.

El curso de Mercadotecnia
Internacional esta disenado para
los estudiantes inscritos en la
Licenciatura de Administracion de
Empresas, del area econémico-
administrativo.

Se desarrollara durante el periodo
escolar en los meses previstos,
mediante la modalidad presencial o
establecida, con apoyo de la
plataforma educativa de la
universidad, junto con la imparticion
de clases en sesiones presenciales
y/o en linea con el facilitador. con el
fin de llevar a cabo un curso
eficiente.

El alumno para demostrar su nivel
de competencia debe realizar el
total de las actividades planeadas
por el facilitador.

Las actividades deberan contener:
Portada, indice, Introduccion,
Contenido, Conclusiones y fuentes
de consulta de acuerdo al APA
version actualizada

1. Diagnostica permanente,
entendiendo esta como la
evaluacién continua del
estudiante durante la
realizacion de una o varias
actividades;

2. Formativa, siendo esta, la
evaluacién al alumno durante
el desarrollo de cada
elemento de competencia; y

[ll. Sumativa es la evaluacion
general de todas y cada una de las
actividades y evidencias de las
secuencias didacticas. Sélo los
resultados de la evaluacién
sumativa tienen efectos de
acreditacion y seran reportados al
departamento de registro y control
escolar.

ARTICULO 29. La evaluacion
sumativa sera realizada tomando
en consideracion de manera
conjunta y razonada, las evidencias
del desarrollo de las competencias
y los aspectos relacionados con las
actitudes y valores logradas por el
alumno. Para tener derecho a la
evaluacién sumativa de las
asignaturas, el alumno debera:

I. Cumplir con la evidencia de las
actividades establecidas en las
secuencias didacticas;

. Asistir como minimo al 70% de
las sesiones de clase impartidas.

ARTICULO 30. Los resultados de
la evaluacion expresaran el grado
de dominio de las competencias,
por lo que la escala de evaluacion
contemplara los niveles de:

I. Competente sobresaliente;
II. Competente avanzado;

[ll. Competente intermedio;
IV. Competente basico; y

V. No aprobado.




El nivel minimo para acreditar una
asignatura sera el de competente

basico. Para fines de acreditacion
los niveles tendran un equivalente
numeérico conforme a la siguiente

tabla:

Competente sobresaliente 10

Competente avanzado 9
Competente intermedio 8
Competente basico 7
No aprobado 6

ARTICULO 31. Para lograr la
acreditacion de las competencias
comprendidas en las secuencias
didacticas de las asignaturas del
programa educativo, el alumno
dispondra de los siguientes medios:

|. La evaluaciéon sumativa, minimo
7, competente basico;

[I. La demostracién de
competencias previamente
adquiridas;

I1l. Por convalidacion, revalidacion
0 equivalencia.

ARTICULO 32. Los resultados de
la evaluacion sumativa seran dados
a conocer a los alumnos, en un
plazo no mayor de cinco dias
habiles después de concluido el
proceso.




